Pesquisa de comportamento

e consumo do Meio TV 2024 ve
Aforca e a presenga da TV [ | 1_
na vida dos catarinenses. . — KQAQQNQLW

DE RADIO E TELEVISAO




ATV e agrande

Mesmo com a ascensao de novas midias, a TV € a
plataforma de maior impacto para conectar marcas ao
publico, seja pela abrangéncia, credibilidade ou poder
de envolver milhées de pessoas ao mesmo tempo.
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ESta pesquisa comprova
0 (jue 0 mercatdo ja sente:
as pessoas estao

ligadas naT\V.

Na sequéncia, vocé vera como a televisao
€ essencial para quem busca alcancar todo mundo.



1% da
populacao!

Fonte: Kantar Ibope Media EDTV 2025 (estimativa de domicilios e populagdo com TV).



TEMPO NA TV POR DIA
34% ate 1h

83% nasn 17%

0 DOS TELESPECTADORES
15 /o Jhabh dedicam até 3h por dia

Pesquisa Acaert de Comportamento e Consumo do Meio TV, realizada pela Kantar IBOPE Media, em Santa Catarina, de 09 a 19 de setembro de 2024.



Vespertino
das 14h as 18h
Média
de todos
os dias

Noturno
das 18h as 24h

De Seg. a Sex.

Preferéncia de 81%

e Consumo do Meio TV, realizada pela Kantar IBOPE Media, em Santa Catarina, de 09 a 19 de setembro de 2024.
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6h as 12h
12h as 14h

14h as 18h
18h as 24h
24h as 6h

Seg. a Sex.

9%
94
Al
81%
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Sab.

0%
48
98%
60+
68+

Dom

63%
60%
13%
61%
9%



EM QUAIS MOMENTOS
MAIS SE CONSOME
ONTEODO?

Pesquisa Acaert de Comportamento e Consumo do Meio TV, realizada pela Kantar IBOPE Media, em Santa Catarina, de 09 a 19 de setembro de 2024. 9



51«  Dahoraque
Antes de 2
o  QCOrda ate
dormir:

n
catarinense.

Pesquisa Acaert de Comportamento e Consumo do Meio TV, realizada pela Kantar IBOPE Media, em Santa Catarina, de 09 a 19 de setembro de 2024. 1 0
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NOTICIAS, FILMES,
SERIES E NOVELAS

lideram a preferencia na TU Aberta.

Pesquisa Acaert de Comportamento e Consumo do Meio TV, realizada pela Kantar IBOPE Media, em Santa Catarina, de 09 a 19 de setembro de 2024. 1
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Jornalismo 92% Religioso 104
Filmes/séries 39¢, Reality Show 9o,
Novela 36 Programas esportivos ' 8%
Futebol 32% Humor ' 8y
Esportes ao vivo 13% Auditério ' P,
Musical | | 11y Debate | Bo,

Culinaria | | Tly

Respostas multiplas, soma maior que 100%

Pesquisa Acaert de Comportamento e Consumo do Meio TV, realizada pela Kantar IBOPE Media, em Santa Catarina, de 09 a 19 de setembro de 2024. 12



COBERTURA
JORNALISTICA

aonzsomes. Bl 7 M

nosso_ Preferem regional e nacional Preferemnacional

1%

Preferemregional

Pesquisa Acaert de Comportamento e Consumo do Meio TV, realizada pela
Kantar IBOPE Media, em Santa Catarina, de 09 a 19 de setembro de 2024.
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0S MOTIVOS PARA
ASSISTIR A TV ABERTA
SA0 MUITOS.

sendo O 1% as noticias.

Pesquisa Acaert de Comportamento e Consumo do Meio TV, realizada pela Kantar IBOPE Media, em Santa Catarina, de 09 a 19 de setembro de 2024. 14




510 Ficar atualizado
Al com os noticiarios

23% Passar o tempo

230 Informacgdes sobre
% minha regido/cidade

19% Variedade de contetido

190 Programas e conteudos
% que gosto de assistir

11% Reunir familia e amigos

E uma companheira

Fonte de informacgao confiavel

Aprendo sobre os variados conteudos

Programas divertidos

Conhecgo novos produtos
€ servicos

Respostas multiplas, soma maior que 100%

Pesquisa Acaert de Comportamento e Consumo do Meio TV, realizada pela Kantar IBOPE Media, em Santa Catarina, de 09 a 19 de setembro de 2024. ’] 5



0 CONSUMO DO CONTEUDO
DA TV ABERTA £ CROSSMEDIA.



Youtube

Redes sociais e
site/portal da emissora

Redes sociais dos
apresentadores

Jornal

Podcast

Radio

uisa Acaert de Comportamento e Consumo do Meio TV, realizada pela

Pesql
Kantar IBOPE Media, em Santa Catarina, de 09 a 19 de setembro de 2024.

9%
29%
16%
22,
13%
21%

Respostas multiplas, soma maior que 100%
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DA TELONA

Entre os devices, os aparelhos de TV sao preferéncia

Smart TV/TV Conectada 54% Computador 5%
TV Convencional 44% Videogame 1%
Smartphone 14% Tablet 1%

Pesquisa Acaert de Comportamento e Consumo do Meio TV, realizada pela Kantar IBOPE Media, em Santa Catarina, de 09 a 19 de setembro de 2024. ’] 8



PRA TELINHA

O que fazem enquanto assistem a TV?

Acessam a internet 42%
Acessam redes sociais 31%

Conversam por aplicativos 34%

Respostas miiltiplas, soma maior que 100%

Pesquisa Acaert de Comportamento e Consumo do Meio TV, realizada pela Kantar IBOPE Media, em Santa Catarina, de 09 a 19 de setembro de 2024. ’] 9



Quando necessitam de informacao o
primeiro lugar onde procuram é na TV
I I [ |

Quando veem uma noticia
na TV sabem que nao
é fake news

Confiam no que assistem na TV

Pesquisa Acaert de Comportamento e Consumo do Meio TV, realizada pela W
Kantar IBOPE Media, em Santa Catarina, de 09 a 19 de setembro de 2024. . . 0
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Confiam nos comerciais o
que assistem na TV o

Tém a decisao de compra

Confiam na divulgacao de produtos e
servicos feitos por apresentadores

influenciada por celebridades

»-—

Pesquisa Acaert de Comportamento e Consumo do Meio TV, realizada pela
Kantar IBOPE Media, em Santa Catarina, de 09 a 19 de setembro de 2024.
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NAS TELAS DA TV,
A MENSAGEM NAO
S0 CHEGA, MAS
CONVENCE.

Slia marca

precisa estar onde

0 consumidor confia.
APOSTENATV
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PREFERENCIAS E
OMPORTAMENTOS

Este estudo visa entender, de forma aprofundada, os habitos de
consumo de televisdo e video em Santa Catarina, analisando as
preferéncias e comportamentos que compéem o dia a dia do
publico catarinense.

Pesquisa Acaert de Comportamento e Consumo do Meio TV, realizada pela Kantar IBOPE Media, em Santa Catarina, de 09 a 19 de setembro de 2024. 22



ESPECIFICAGOES
DA PESQUISA

Abrangéncia:
Estado de Santa Catarina Metodologia quantitativa com coleta

100 FACE T0 FACE.

Pesquisa realizada entre os dias

09 e 19 de Setembro de 2024

Pesquisa Acaert de Comportamento e Consumo do Meio TV, realizada pela Kantar IBOPE Media, em Santa Catarina, de 09 a 19 de setembro de 2024. 23



PERFIL DOS
ENTREVISTADOS

1% 49%

MULHERES HOMENS

Pesquisa Acaert de Comportamento e Consumo do Meio TV, realizada pela
Kantar IBOPE Media, em Santa Catarina, de 09 a 19 de setembro de 2024.
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10 a 19 anos

20 a 29 anos

30 a 39 anos

40 a 49 anos

50 a 59 anos

Acima de 60

14%
18%
19%
11%
14%

onsumo do Meio TV, realizada

30%

CLASSE AB

a1%

CLASSE G

13%

CLASSE DE

de2024. D5
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ASSOCIACAO CATARINENSE DE EMISSORAS

Pesquisa de comportamento
e consumo do Meio TV 2024

DE RADIO E TELEVISAO

ICANTAR IBOPE MEDIA
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