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MARKETING *
E PUBLICIDADE:
COPA DO MUNDD

O gue sua empresa precisa
saber para se comunicar com
seguranca e estratégia.

ASSOCIACA® CATARINENSE DE EMISSORAS
DE RADIO E TELEVISAO
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Eventos esportivos movimentam campanhas, * *
acoes promocionais e ativacdes de marcas. “
Porém, expressoes, simbolos e elementos
relacionados a Copa do Mundo possuem

protecao juridica especifica.

O uso inadequado pode gerar notificacoes, *
multas e responsabilizacao por violacao

de propriedade intelectual e concorréncia
desleal.

Este material apresenta orientacoes
praticas para empresas, profissionais
e instituicdes comunicarem suas
acoes com mais seguranca juridica.
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0 QUE POSSUI
PROTECAD LEGAL

Diversos ativos ligados a Copa do Mundo
sao protegidos por direitos de propriedade
intelectual e contratos de exclusividade.

Entre os principais elementos
protegidos estao:

= nomes do torneio;
= marcas registradas;
= troféu;

* mascotes;

= slogans;

= identidade visual;

= elementos graficos oficiais. . CopadoMundo da FIFA 26™

= Copado Mundo da FIFA™
= World Cup 26™

= World Cup™

= FIFA

= COPAMUNDIAL™

- MUNDIAL™

Entre as expressoes protegidas
estao termos como:
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0 QUE AS EMISSORAS™
DEVEM EVITAR

E preciso evitar o uso de vinhetas tematicas, promocées com
marcas nao patrocinadoras, logos ou simbolos oficiais, sorteios
ligados a ingressos, pecas que sugiram parceria com a FIFA ou
identidade visual inspirada diretamente no torneio.

Também é fundamental separar com clareza o contetido
editorial das acoes comerciais patrocinadas.

Redes sociais também exigem cuidado
As restricoes valem também para plataformas digitais e redes
sociais corporativas. Conteudos oficiais, imagens protegidas e

materiais audiovisuais do torneio seguem regras espeuﬁcas de
uso, especialmente para empresas e marcas.

comerciais nas redes.




OQUEE
PERMITIDOD?
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Nem toda comunicacao tematica sobre futebol | S
ou sobre o periodo do campeonato é proibida.
Cobertura jornalistica é permitida -
e " [ TeQel

Segundo as diretrizes da propria FIFA, veiculos de
imprensa podem realizar cobertura editorial do
torneio, divulgar noticias, comentar partidas,
publicar tabelas e tratar do assunto em programas
jornalisticos e esportivos.

Na pratica, isso significa que radios e TVs pode‘r&g 3

noticiar jogos e resultados;

= comentar selecoes e atletas;

= divulgar cronogramas de partidas;

= realizar analises esportivas;

= produzir conteudo informativo sobre o evento.
= O cuidado comeca quando o conteudo deixa o
campo jornalistico e entra no territoério

.......

promocional ou publicitario.
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BOAS PRATICAS
PARA MARCAS
E EMPRESAS

Antes de lancar campanhas promocionais,
recomenda-se:

Comunicacao
= Evitar uso de logos oficiais
= Nao utilizar imagens protegidas

= Revisar claims e chamadas publicitarias

Promocoes
= Validar regulamentos
* Revisar naming de campanhas

= Evitar mencoes que indiquem patrocinio oficial

Redes Sociais

= Cuidado com templates prontos e artes da
internet

» Revisar materiais de influenciadores

= Verificar direitos de imagem

Juridico

= Submeter campanhas estratégicas a analise
juridica

= Verificar registros de marca

= Avaliar riscos de associacao indevida




CONCLUSAD i

A Copa do Mundo representa uma grande
oportunidade de conexao entre marcas e
consumidores.

No entanto, agdes de comunica¢do devem A

ser planejadas com responsabilidade A
juridica e estratégica.

Comunicar com criatividade é importante.
Comunicar com seguranca é essencial.

“ 5
Duvidas?

Conte com o suporte juridico da sua
empresa para orientar suas acoes

e campanhas.
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DE RADIO E TELEVISAO

ASSOCIACAO CATARINENSE DE EMISSORAS
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