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Introducao

A Associagdo Brasileira de Emissoras de Radio e Televisdo elaborou esta
cartilha para seus associados com a finalidade de orientar o calculo da
compensagdo fiscal devida em razdo da propaganda obrigatdria veiculada através
daradiodifusdo.

Como é do conhecimento geral, as emissoras fazem jus ao ressarcimento
pela cedéncia do horario gratuito destinado a divulgacdo das propagandas,
partidaria e eleitoral, e a veiculagdo de propaganda gratuita de plebiscitos e
referendos (hipoteses aquiindicadas, conjuntamente, como 'Propagandas').

Em termos simples, a compensagao fiscal representa a possibilidade
legal de as empresas de radio e televisdo, optantes pela apuragdo do lucro real ou
presumido, deduzirem da base de calculo do IRPJ (ou as empresas de pequeno
porte, optantes pelo Simples Nacional, deduzirem do calculo de contribuicGes
federais), o valor correspondente ao tempo destinado a veiculagdo de
'Propagandas’.

A compensacdo fiscal hoje em vigor esta prevista no art. 99 da Lei n2
9.504, de 1997 (Anexo I), com as alteragdes introduzidas pelas Leis n2s 12.034, de
2009, e 12.350, de 2010, regulamentada pelo Decreto n? 7.791, de 2012, (Anexo
I1). No caso de microempresas e empresas de pequeno porte, optantes pelo
Simples Nacional, devem ser observados ainda os critérios definidos pelo Comité
Gestor do Simples Nacional (CGSN), com base na Resolugdo n? 114, de 17 de
junho de 2014 (Anexo Ill). Para o processo eleitoral de 2014, vigora, ainda, a
Resolugdo 23.404, de 05 de margo de 2014 (Anexo IV), que dispGe sobre
propaganda eleitoral e condutasilicitas em campanha eleitoral.

Para facilitar a compreensdo e a apuragao do valor compensavel para as
emissoras que recolhem tributos pelo lucro real e presumido, assim como para as
empresas de pequeno porte optantes pelo Simples Nacional, estamos oferecendo
este manual essencialmente pratico sobre os passos a serem percorridos.

Sera importante observar as instrugdes, as formulas e os exemplos
adiante, com especial atencdo a determinagdo do coeficiente percentual a ser
utilizado, em cada emissora, para ajustar os precos de tabela ao faturamento
mensal, e compor aférmula de cdlculo da compensacao fiscal.

Em caso de duvida, lembre que a contabilidade da emissora é a Unica
competente para orientar quaisquer procedimentos, prevalecendo, em qualquer
hipdtese, a sua orientagdo sobre qualquer outra.
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PRIMEIRA PARTE

APURACAO DO VALOR COMPENSAVEL (Compensacéo Fiscal) NA BASE DE
CALCULO DO IRPJ, PARA AS EMISSORAS QUE RECOLHEM IMPOSTOS PELO
LUCRO REAL E PELO LUCRO PRESUMIDO,

Faturamento Potencial Desconto Coeficiente
do Espaco Cedido
Somatorio @ |

B Valor E fetivamente Faturado 100
oef = Valor de Fat.(Tabela) x 0,8 x

Premissas:

O disposto no Decreto (Anexo Il) aplica-se também aos comunicados, as
instrucGes e a outras requisicdes da Justica Eleitoral, relativos aos programas
partidarios e eleitorais.

A apuragdo do valor da compensacao fiscal de que trata o art. 12 do
Anexo |l, dar-se-4 mensalmente, de acordo com os procedimentos que se
seguem.

Parte-se do preco dos servigos de divulgacdo de mensagens de
propaganda comercial, fixados em tabela publica da emissora (TABELA DE
PRECOS PUBLICA), conforme previsto no art. 14 do Decreto no 57.690, de 12 de
fevereiro de 1966 (Anexo V), para o més de veiculagao da propaganda partidaria e
eleitoral, do plebiscito ou referendo.

Atencdo, pois este disposto aplica-se para a TABELA DE PRECOS
PUBLICA das emissoras. Empresas que praticam varias tabelas correm o risco de
autuacdo pela Receita. Recomenda-se, portanto, que se utilize a Tabela de precos
oficial da emissora.

Passo-a-passo:

1. 0 "VALOR DO FATURAMENTO" (inciso Il, do Art. 22, do Decreto 7791/2012 —
Anexo Il) da emissora é apurado usando como base a TABELA DE PRECOS
PUBLICA, de acordo com o seguinte procedimento:

e Calcular o volume de inser¢des do servico de divulgacdo de mensagens de
propaganda comercial local, efetivamente prestado pelo veiculo de divulga¢cdo no
més da veiculagdo da propaganda partiddria e eleitoral, do plebiscito ou
referendo;

I



* Em seguida, classificar o volume inser¢Ges de servigo do item anterior, por faixa
de horario, identificando-se o respectivo valor com base na TABELA DE PRECOS
PUBLICA para veiculagdes comerciais locais, naquele horario;
¢ Para cada faixa de horario, multiplica-se o respectivo valor unitario de prestagao
de servigo pelo volume de servigo a ela relativo (valor da inser¢do pela sua
frequéncia); e,
e Somam-se todos os resultados da multiplicagdo referida no item anterior, para
cada faixa de horario, e o resultado correspondera ao "valor do faturamento",
com base na tabela publica.

Observe que, ao calcular o faturamento no modo acima, obtém-se o
faturamento da emissora fatiado por horario, pelo valor realmente praticado no
més, no nosso exemplo: agosto de 2014.

2. Apura-se o "VALOR EFETIVAMENTE FATURADO" (inciso Ill, do Art. 22, do
Decreto 7791/2012 — Anexo |I) no més de veiculagdo da propaganda partidaria ou
eleitoral com base nos documentos fiscais emitidos pelos servigos de divulgacdo
de mensagens de propaganda comercial local efetivamente prestados. E o
faturamento da emissora segundo a sua contabilidade.

3. Calcula-se o coeficiente percentual entre os valores apurados conforme
previsto nos paragrafos acima, de acordo com a féormula abaixo. O coeficiente é
calculado més a més; apds o estabelecimento desse valor, é possivel calcular o
valor especifico de ressarcimento por ceder espacgo publicitario.

Valor Efetivamente Faturado -l x 100

Coeficiente Percentual =
Valor Faturado Conforme Tabela x 0,8J

Conclusao

Uma vez calculados os valores, para cada espago de servigo de
divulgacdo de mensagens de propaganda cedido para o 'horario eleitoral e
partidario gratuito e de plebiscitos e referendos', realizam-se os passos abaixo:

A. Faturamento Potencial por Espaco Cedido — Identifica-se, na TABELA
DE PRECOS PUBLICA, o respectivo preco, multiplicando-o pelo espago cedido e
por 0,8 (oito décimos);

B. Desconto — Multiplica-se cada resultado obtido no item anterior por
0,25 (vinte e cinco décimos) no caso de transmissGes em bloco, e por 1 (um), no
casodeinsergdes; e

C. Coeficiente — Aplica-se sobre cada valor apurado no item anterior o
coeficiente percentual a que se refere aféormulaacima; e,

D. Somatdrio — Apura-se o somatorio dos valores decorrentes da
operagdo de que trata o item anterior, sendo que o valor apurado na forma




descrita poderd ser excluido:

¢ Do lucro liquido para determinagdo do lucroreal;

¢ Da base de célculo dos recolhimentos mensais previstos no art. 22 da
Leino9.430,de 27 dedezembrode 1996; e,

¢ Da base de calculodo IRPJ incidente sobre o lucro presumido.

Exemplo pratico hipotético

Calculamos o valor do faturamento mensal de uma empresa de
comunicagdo detentora de uma emissora de televisdo e de uma emissora de
radio, conforme sua TABELA DE PRECOS PUBLICA (inciso I, do Art. 22, do
Decreto 7791/2012 — Anexo Il), supondo que teriamos propaganda politica
eleitoral durante todo o més de agosto (de fato, a propaganda eleitoral gratuita do
12turnoiniciouem 19/08/2014).

Os quadros 1 e 2 exemplificama TABELA DE PRECOS PUBLICA, diaadia
da emissora de TV e da emissora de radio, respectivamente, apurando-se desta
maneira o faturamento no dia e consequentemente o més.

Quadro 1 - Faturamento mensal, por horario da emissora de TV

dia 1 de agosto de 2014 Dias .... dia 31 de agosto de 2014
Hora valor da qtdes de . qtdes de faturamento do
insercdo | insercso no aturam(?nto insercdo no faturam(?nvto més de agosto
horério (30') por horario horério (30') por horario
a b c d e f g h i j
0-1 RS 5,00 2 RS 25,00 5 RS 25,00 RS 775,00
1-2 RS 5,00 5 RS 25,00 5 RS 25,00 RS 775,00
2-3 RS 5,00 5 RS 25,00 5 RS 25,00 RS 775,00
3-4 RS 5,00 5 RS 25,00 5 RS 25,00 RS 775,00
4-5 RS 5,00 5 RS 25,00 5 RS 25,00 RS 775,00
5-6 R$ 5,00 10 RS 50,00 10 RS 50,00 RS 1.550,00
6-7 RS 10,00 30 RS 300,00 30 RS 300,00 RS 9.300,00
7-8 RS 20,00 30 RS 600,00 30 RS 600,00 RS 18.600,00
8-9 RS 20,00 30 RS 600,00 30 RS 600,00 RS 18.600,00
9-10 RS 10,00 30 RS 300,00 30 RS 300,00 RS 9.300,00
10-11 | RS 10,00 30 R$ 300,00 30 R$ 300,00 R$ 9.300,00
11-12 | R$ 10,00 30 RS 300,00 30 RS 300,00 RS 9.300,00
12-13 | RS 20,00 30 RS 600,00 30 RS 600,00 RS 18.600,00
13-14 | RS 20,00 30 R$ 600,00 30 R$ 600,00 RS 18.600,00
14-15 | R$ 10,00 30 RS 300,00 30 RS 300,00 RS 9.300,00
15-16 | RS 10,00 30 RS 300,00 30 RS 300,00 RS 9.300,00
16-17 | RS 10,00 30 RS 300,00 30 RS 300,00 RS 9.300,00
17-18 | R$ 10,00 30 RS 300,00 30 RS 300,00 RS 9.300,00
18-19 | RS 10,00 30 RS 300,00 30 RS 300,00 RS 9.300,00
19-20 | R$ 15,00 30 RS 450,00 30 RS 450,00 RS 13.950,00
20-21 | R$ 15,00 30 RS 450,00 30 RS 450,00 RS 13.950,00
21-22 | RS 15,00 30 RS 450,00 30 RS 450,00 RS 13.950,00
22-23 | R$ 10,00 30 RS 300,00 30 RS 300,00 RS 9.300,00
23-24 RS 5,00 10 RS 50,00 10 RS 50,00 RS 1.550,00
faturamento total 555 R$ 6.975,00 555 R$ 6.975,00 R$ 216.225,00




Quadro 2 - Faturamento mensal, por horario da emissora de radio

dia 1 de agosto de 2014 Dias .... dia 31 de agosto de 2014
valor da fat do
o | insersio | mergaono | ramento oergiono. | et | e deaposo
horério (30') por horério horério (30') por horério
a b c d e f g h i j

0-1 RS 4,00 5 RS 20,00 5 RS 20,00 RS 620,00

1-2 RS 4,00 5 R$ 20,00 5 R$ 20,00 R$ 620,00

23 RS 4,00 5 RS 20,00 ) RS 20,00 RS 620,00

3-4 RS 4,00 5 RS 20,00 5 RS 20,00 RS 620,00

4-5 RS 4,00 5 RS 20,00 5 RS 20,00 RS 620,00

5-6 RS 4,00 10 RS 40,00 10 RS 40,00 RS 1.240,00

6-7 RS 8,00 30 R$ 240,00 30 R$ 240,00 R$ 7.440,00

7-8 RS 16,00 30 RS 480,00 30 RS 480,00 RS 14.880,00

8-9 RS 16,00 30 RS 480,00 30 RS 480,00 RS 14.880,00
9-10 RS 8,00 30 RS 240,00 30 RS 240,00 RS 7.440,00
10-11 RS 8,00 30 RS 240,00 30 RS 240,00 RS 7.440,00
11-12 RS 8,00 30 R$ 240,00 30 R$ 240,00 R$ 7.440,00
12-13 | R$ 16,00 30 RS 480,00 30 RS 480,00 RS 14.880,00
13-14 | RS 16,00 30 RS 480,00 30 RS 480,00 RS 14.880,00
14-15 RS 8,00 30 RS 240,00 30 RS 240,00 RS 7.440,00
15-16 RS 8,00 30 RS 240,00 30 RS 240,00 RS 7.440,00
16-17 RS 8,00 30 R$ 240,00 30 R$ 240,00 RS 7.440,00
17-18 RS 8,00 30 RS 240,00 30 RS 240,00 RS 7.440,00
18-19 RS 8,00 30 RS 240,00 30 RS 240,00 RS 7.440,00
19-20 | RS 12,00 30 RS 360,00 30 RS 360,00 RS 11.160,00
20-21 | R$ 12,00 30 RS 360,00 30 RS 360,00 RS 11.160,00
21-22 | RS$ 12,00 30 RS 360,00 30 RS 360,00 RS 11.160,00
22-23 RS 8,00 30 RS 240,00 30 RS 240,00 RS 7.440,00
23-24 RS 4,00 10 RS 40,00 10 RS 40,00 RS 1.240,00
faturamento total 555 R$ 5.580,00 555 R$ 5.580,00 R$ 172.980,00

Considere que, para calcular os quadros 1 e 2, a empresa ira usar o
VALOR DA INSERCAO, conforme a TABELA DE PRECOS PUBLICA oficial da
emissora.

Nos nossos exemplos, Quadro 1 e 2, também consideramos que as
inser¢Ges sdo de 30 segundos (coluna “C”), o que, na pratica, podera ser diferente,
pois neste mesmo hordrio a emissora pode ter vérios precos para diversos e
diferentes servicos, tais como: insercdes de 15', 30”, merchandising, testemunhal,
etc.., tornando-se a operacdo mais complexa. De toda forma, a tabela devera ser
construida refletindo a realidade, por faixa horaria da emissora, de acordo com a
TABELA DE PRECOS PUBLICA.

Nos calculos que se referem a faixa hordria obrigatoriamente reservada
para a transmiss3o em rede ou em bloco, utilizar-se-a o VALOR DA INSERCAO, de
acordo coma TABELA DE PRECOS PUBLICA oficial da emissora.

Os valores devem efetivamente refletir os montantes constantes da
TABELA DE PRECOS PUBLICA da emissora (coluna “B”). Faga esta conta para
cada um dos dias, some tudo ao final conforme mostrado na coluna “J”, para as
duas emissoras.
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Os quadros 3,4, 5 e 6, com base na TABELA DE PRECOS PUBLICA, foram
elaborados de acordo com a Resolugdo TSE n2 23.404, de 05/03/2014 (Anexo 1V),
com a finalidade de apurarmos o faturamento potencial do espaco cedido da
propaganda eleitoral gratuita (formato inser¢Ges e rede)

Quadro 3 - Propaganda eleitoral na emissora de TV —
formato insergoes

dia 1 de agosto de 2014 Dias .... dia 31 de agosto de 2014
Hora valor da qgtdes de ] qgtdes de faturamento do
inser;éo inser;io no aturamen‘to insercdo no faturamen.to més de agosto
horéio (30') por horério horaio (30) por horério
a b c d e f g h i j

8-9 | R$20,00 4 R$ 80,00 4 R$ 80,00 R$ 2.480,00
9-10 RS 10,00 4 RS 40,00 4 RS 40,00 RS 1.240,00
10-11 | RS 10,00 Bl RS 30,00 3 RS 30,00 R$ 930,00
11-12 | R$ 10,00 4 R$ 40,00 4 R$ 40,00 R$ 1.240,00
12-13 | RS 20,00 4 RS 80,00 4 RS 80,00 RS 2.480,00
13-14 | RS 20,00 2 RS 40,00 2 RS 40,00 RS 1.240,00
14-15 | R$ 10,00 2 R$ 20,00 2 R$ 20,00 RS 620,00
15-16 | RS 10,00 2 RS 20,00 2 RS 20,00 RS 620,00
16-17 | RS 10,00 2 RS 20,00 2 RS 20,00 RS 620,00
17-18 | R$ 10,00 3 R$ 30,00 3 R$ 30,00 RS 930,00
18-19 | RS 10,00 5 RS 50,00 5 RS 50,00 RS 1.550,00
19-20 | RS 15,00 5 RS 75,00 5 RS 75,00 RS 2.325,00
20-21 | RS 15,00 5 R$ 75,00 5 R$ 75,00 RS 2.325,00
21-22 | R$ 15,00 5 RS 75,00 5 RS 75,00 RS 2.325,00
22-23 | R$ 10,00 5 RS 50,00 5 RS 50,00 RS 1.550,00
23-24 RS 5,00 5 R$ 25,00 5 R$ 25,00 RS 775,00

total inser¢do 60 R$ 750,00 60 R$ 750,00 R$ 23.250,00

Quadro 4 - Propaganda eleitoral na emissora de TV —
formato rede/bloco

dia 1 de agosto de 2014 Dias .... dia 31 de agosto de 2014
Hora [ Y2I°7 92 G faturamento e faturamento faturamento do
insercdo | insercdo no L inser¢do no L més de agosto
.. por horério L. por horério
horario (30') horario (30')
a b c d e f g h i j

13-14 | RS 20,00 30 RS 600,00 30 RS 600,00 RS 15.600,00
20-21 | RS 15,00 15 RS 225,00 15 RS 225,00 RS 5.850,00
21-22 | R$ 15,00 15 RS 225,00 15 RS 225,00 RS 5.850,00
total rede 60 R$ 1.050,00 60 R$ 1.050,00 R$ 27.300,00




Quadro 5 - Propaganda eleitoral na emissora de radio —
formato inserg¢des

dia 1 de agosto de 2014 Dias .... dia 31 de agosto de 2014
valor da faturamento do
Hora insergio in::dr;e;od:o faturame:nAto in:::ﬁsod:c» faturams.tr{to més de agosto
horario (30') por horario horério (30) por horario
a b c d e h i j

8-9 RS 16,00 4 RS 64,00 4 RS 64,00 RS 1.984,00
9-10 RS 8,00 4 RS 32,00 4 RS 32,00 RS 992,00
10-11 RS 8,00 3] RS 24,00 3 RS 24,00 RS 744,00
11-12 RS 8,00 4 RS 32,00 4 RS 32,00 R$ 992,00
12-13 | RS 16,00 4 RS 64,00 4 RS 64,00 RS 1.984,00
13-14 | RS 16,00 2 R$ 32,00 2 R$ 32,00 RS 992,00
14-15 RS 8,00 2 R$ 16,00 2 RS 16,00 RS 496,00
15-16 RS 8,00 2 RS 16,00 2 RS 16,00 RS 496,00
16-17 RS 8,00 2 RS 16,00 2 RS 16,00 RS 496,00
17-18 RS 8,00 3 RS 24,00 3 RS 24,00 RS 744,00
18-19 RS 8,00 5 R$ 40,00 5] R$ 40,00 RS 1.240,00
19-20 | RS 12,00 5 R$ 60,00 8 R$ 60,00 RS 1.860,00
20-21 | R$ 12,00 5 R$ 60,00 5 R$ 60,00 RS 1.860,00
21-22 | RS 12,00 5 RS 60,00 5 RS 60,00 RS 1.860,00
22-23| R$8,00 5 RS 40,00 5 RS 40,00 RS 1.240,00
23-24 RS 4,00 5 R$ 20,00 5 R$ 20,00 R$ 620,00

total inser¢do 60 R$ 600,00 60 R$ 600,00 R$ 18.600,00

Quadro 6- Propaganda eleitoral na emissora de radio —
formato rede/bloco

dia 1 de agosto de 2014 Dias .... dia 31 de agosto de 2014
valor da faturamento do
Hora | . = GEE faturamento GEE faturamento a
Inser¢ao | jnsergio no L. insergdo no .. més de agosto
L por horario i por horario
hordrio (30') hordrio (30')
a b C d e h i j

7-8 RS 16,00 30 RS 480,00 30 RS 480,00 RS 12.480,00
12-13 | RS 16,00 30 RS 480,00 30 RS 480,00 RS 12.480,00
total rede 60 R$ 960,00 60 R$ 960,00 R$ 24.960,00

Feito isso, apuramos o valor do faturamento das duas emissoras, por
faixa horaria (inciso Il do Art. 22 do Decreto 7791/2012 — Anexo 1), o qual, pelo
mostrado nos quadros acima, resultara nos seguintes valores:
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Valor do Espacgo Cedido
Propaganda Eleitoral Gratuita

tipo emissora de tv [ emissora de radio
Inserg¢do RS 23.250,00 RS 18.600,00
Rede/Bloco RS 27.300,00 RS 24.960,00
Total RS 50.550,00 RS 43.560,00

Valor do Faturamento
Faturamento Hipotético

tipo emissora de tv | emissora de radio
Total RS 216.225,00 RS 172.980,00

Como proéximo passo, verificamos na contabilidade da emissora qual o
valor efetivamente faturado no més, conforme os documentos fiscais e apuramos
ovalor, por hip6tese, de R$ 97.500,00 para a emissorade TV e RS 77.900,00 para a
emissora de Radio (inciso I1l, do Art. 22, do Decreto 7791/2012 — Anexo Il).

Com todos os dados e valores em maos, é possivel aplicar as férmulas
para calculara compensacao fiscal.

Primeiramente os coeficientes percentuais da tv e da radio:

Coeficiente Percentual = [ RS 97.500,00 ] x 100
(RS 216.225,00 - RS 50.550,00) x 0,8
RS 97.
Coeficiente Percentual = [ 2 97.500,00 ] 100
RS 165.675,00 x 0,8

Coeficiente percentual resultante para a emissora de tv é de 0,73.

Coeficiente Percentual = [ RS 77.900,00 ] x 100
(RS$ 172.980,00 - RS 43.560,00) x 0,8
RS 77.900,00
Coeficiente Percentual = [ > ] 100
RS 129.420,00 x 0,8

Coeficiente percentual resultante para a emissora de radio é de 0,75.

e



Analisando estes coeficientes, verificamos que ele “compatibilizou” o
valor que supostamente seria arrecadado pela emissora, no més, caso a TABELA
DE PRECOS PUBLICA fosse aplicada uniformemente e com os precos “cheios”
para todas as veiculagdes de mensagens publicitarias, o que sabemos ser, na
pratica, um pouco diferente, com o valor “efetivamente” faturado pela emissora,
segundo a sua contabilidade.

Isso ocorre pelo fato da emissora ser obrigada a oferecer descontos
sobre os valores da TABELA DE PRECOS, porrazdes comerciais.

Entretanto, os calculos ainda ndo terminaram, é preciso apurar o valor
efetivo do ressarcimento fiscal a que as emissoras fazem jus.

Para fins de simplificacdo, nos exemplos que mostramos a seguir, a
emissora cedeu apenas um horario durante o més. Como se sabe, na pratica, o
cOmputo é mais complexo, pois a emissora cede espago na sua grade durante
vdrios horarios por dia e durante varios dias. Assim, a emissora precisa fazer uma
planilha para cada dia, separando os hordrios cedidos, na qual, ao final, todas
estas cessdes de horarios serdo somadas, tendo como base o exemplo abaixo.

No caso pratico das duas emissoras que compdem os quadros acima,
teriamos como resultado, para fins de ressarcimento fiscal, o montante de RS
17.563,80 para aemissoradetve RS 14.904,00 para a emissora de radio.

Apuracao do valor do ressarcimento fiscal

emissora de tv montante d:s;::it: subtotal |indice 1| subtotal |indice2| subtotal
total inser¢des em agosto/2014 23.250,00 0,8 18.600,00 1 18.600,00 0,73 13.578,00
total rede/bloco em agosto/2014 27.300,00 0,8 21.840,00 | 0,25 5.460,00 | 0,73 3.985,80
valor do ressarcimento fiscal | 17.563,80
emissora de radio montante desSQn.to subtotal |indice 1| subtotal |indice2| subtotal
agéncia
total inser¢des em agosto/2014 18.600,00 0,8 14.880,00 1 14.880,00 0,75 11.160,00
total rede/bloco em agosto/2014 24.960,00 0,8 19.968,00 0,25 4.992,00 0,75 3.744,00
valor do ressarcimento fiscal | 14.904,00

indice 1: letra "b", inciso V, do Art. 22 do Decreto 7791/2012 - Anexo Il.
indice 2: letra "c", inciso V, do Art. 22 do Decreto 7791/2012 - Anexo II.

MUITO IMPORTANTE. De qualquer forma, a emissora deve seguir sempre a
orienta¢do da contabilidade, a Unica com competéncia para orientar e calcular o
valor do ressarcimento fiscal. As emissoras optantes pelo regime tributdrio do
chamado SIMPLES tém uma parte especial nesta “cartilha”, pois o roteiro acima é
aplicavel apenas as emissoras optantes pelo regime do Lucro Real ou Presumido.
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SEGUNDA PARTE

APURAGAO DO VALOR COMPENSAVEL PELAS MICROEMPRESAS E
EMPRESAS DE PEQUENO PORTE, OPTANTES PELO SIMPLES NACIONAL

No caso de microempresas e empresas de pequeno porte, optantes pelo
Simples Nacional, o valor integral da compensagao fiscal é deduzido da base de
calculo de imposto e contribuicdes federais devidos (Resolugdo 114/2014 — Anexo
I11), observados os critérios definidos pelo Comité Gestor do Simples Nacional
(CGSN).

Sera importante observar as instrucGes, as formulas e os exemplos
adiante, com especial atencdo a determinagdo do coeficiente percentual a ser
utilizado, em cada emissora, para ajustar os precos de tabela ao faturamento
mensal, e compor a férmula de calculo da compensagdo fiscal. Em caso de
duvidas, lembre que a contabilidade da sua emissora é a Unica competente para
orientar quaisquer procedimentos, prevalecendo, em todas as hipdteses, a sua
orientacdo sobre qualquer outra.

Faturamento Potencial Desconto Coeficiente
do Espaco Cedido
Somatorio @

g Valor E fetivamente Faturado 100
oef = Valor de Fat.(Tabela) x 0,8 *

Premissas:

Apenas as emissoras de radio e televisao associadas a ABERT e optantes
pelo Simples Nacional, fazem jus a reducdo da base de calculo de imposto e
contribuicGes federais devidos na forma da Lei. O direito a reducdo da base de
calculo de tributos devidos pelas emissoras de radio e televisdo (Resolucdo
114/2014 - Anexo Il1), pela cessdo do horario gratuito destinado a divulgag¢do das
propagandas partidarias e eleitoral, estende-se a veiculagdo de propaganda
gratuita de plebiscitos e referendos de que dispde o art. 82 da Lei n2 9.504/1997
(Anexol).

Areducdo da base de calculo aplica-se somente na hipdtese da cessdo do
horario gratuito ter ocorrido durante o periodo de opgdo pelo Simples Nacional.




Caso a emissora mude a forma de contribuigdo para Lucro Real ou Presumido, por
exemplo, deve seguir o disposto na PRIMEIRA PARTE desta cartilha. A apuragdo
do valor da compensacdo fiscal dar-se-4 mensalmente, de acordo com os
procedimentos que se seguem.

Parte-se do preco dos servicos de divulgacdo de mensagens de
propaganda comercial, fixados em tabela publica pelo veiculo de divulgacdo
(TABELA DE PRECOS), conforme previsto no art. 14 do Decreto no 57.690, de 12
de fevereiro de 1966 (Anexo V), para o més de veiculagdo da propaganda
partidaria e eleitoral, do plebiscito ou referendo.

Atencdo, empresas que praticam varias tabelas com precos diferentes,
correm o risco de autuacdo pela Receita. Recomenda-se, portanto, que se utilize a
Tabela de precos oficial da emissora.

Passo-a-passo:

1.0"VALOR DO FATURAMENTO" (inciso Il, do artigo 22, da Resolu¢do 114/2014
— Anexo Ill) da emissora é apurado usando como base a TABELA DE PRECOS
PUBLICA, de acordo com o seguinte procedimento:
e Calcular o volume (quantidade) de inser¢cdes do servico de divulgacdo de
mensagens de propaganda comercial local, efetivamente prestado pela emissora
no més da veiculacdo da propaganda partidaria e eleitoral, do plebiscito ou
referendo;
e Em seguida, deve-se classificar o volume de inser¢bes de servico do item
anterior, por faixa de horario, identificando-se o respectivo valor com base na
TABELA DE PRECOS PUBLICA para veiculagdes comerciais locais, naquele
horario;
¢ Para cada faixa de horario, multiplica-se o respectivo valor unitario de prestacdo
de servico pelo volume de servico a ela relativo (valor da inser¢do pela sua
frequéncia); e,
e Somam-se todos os resultados da multiplicagao referida no item anterior, para
cada faixa de horario e o resultado correspondera ao "valor do faturamento", com
base na tabela publica. Este cilculo deve ser repetido para todos os dias do més.
Observe que, ao calcular o faturamento nos modos acima, obtém-se o
faturamento da emissora fatiado por horario, pelo valor realmente praticado no
més, no nosso exemplo: agosto de 2014.
2. Apura-se o "VALOR EFETIVAMENTE FATURADO" (inciso Ill, do artigo 29, da
Resolugdo 114/2014 — Anexo I11) no més de veiculagdo da propaganda partidaria
ou eleitoral com base nos documentos fiscais emitidos (valor da contabilidade)
pelos servicos de divulgacdo de mensagens de propaganda comercial local
efetivamente prestadas, no nosso exemplo: agosto de 2014;
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MUITO IMPORTANTE. A Receita Federal pede que a emissora calcule o valor
“tedrico” do faturamento e compare com o valor real do faturamento contabil,
para saber o desconto médio concedido sobre a tabela, de acordo com a férmula
quevemaseguir.

3. Calcula-se o coeficiente percentual entre os valores apurados conforme
previsto nos paragrafos 12 e 22 acima, de acordo com a férmula abaixo. O
coeficiente é calculado més a més; apds o estabelecimento desse valor, é possivel
calcular o valor especifico de ressarcimento pela cessdo do espaco publicitario.

Coeficiente Percentual = r Valor Efetivamente Faturado -I x 100
|_Va|or Faturado Conforme Tabela x 0,8J

Conclusao

Uma vez calculados os valores, para cada espaco de servico de
divulgacdo de mensagens de propaganda cedido para o ‘horario eleitoral e
partidario gratuito e de plebiscitos e referendos', realizam-se os passos abaixo:

A. Identifica-se, na TABELA DE PRECOS PUBLICA, o respectivo prego,
multiplicando-o pelo espago cedido e por 0,8 (oito décimos);

B. Multiplica-se cada resultado obtido no item anterior por 0,25 (vinte e
cinco décimos) no caso de transmissdes em bloco, e por 1 (um), no caso de
insergdes;

C. Coeficiente — Aplica-se sobre cada valor apurado no item anterior o
coeficiente percentual a que se refere aférmulaacima; e,

D. Somatdrio — Apura-se o somatdrio dos valores decorrentes da
operagao de que trata o item anterior, sendo que o valor apurado na forma
descrita podera ser excluido:

O valor apurado no item “D” acima podera ser deduzido da base de
cdlculo dos tributos federais devidos pela emissora na forma da Lei
Complementar n? 123, de 2006, e referentes ao mesmo més em que se deu a
cessdo do horario gratuito.

Exemplo pratico

Calcular o valor do faturamento mensal conforme a TABELA DE PRECOS
PUBLICA (inciso |1, do artigo 22 da Resolugdo 114/2014—Anexo |11).

Considere que, para calcular o Quadro 7, a emissora de radio ou TV ira
usaro VALOR DA INSERCAO, conforme a tabela de precos oficial da emissora.

No nosso exemplo do Quadro 7, consideramos que as insergGes sdo de




30 segundos (coluna “C”), mas, na pratica, podera ser diferente, pois neste
mesmo horario a emissora pode ter varios precos para distintos e diferentes
servigos, tais como: insercoes de 15', 30”, merchandising, testemunhal, etc.. De
toda forma, a tabela devera ser construida refletindo a realidade, por faixa horaria
daemissora, de acordo com a TABELA DE PRECOS PUBLICA.

Quadro 7 - Faturamento mensal, por horario de
emissora de radio ou TV

dia 1 de agosto de 2014 Dias .... dia 31 de agosto de 2014 .
fatur
valor da A
Hora insergdo in::drg?;od:o faturam?n.to int::dr;s::o faturamelen.to d:;":::e
horario (30') por horario horario (30') por horario
a b c d e f g h i j

0-1 RS 5,00 5 RS 25,00 5 RS 25,00 RS 775,00
1-2 RS 5,00 5 RS 25,00 5 RS 25,00 RS 775,00
2-3 RS 5,00 5] RS 25,00 5) RS 25,00 RS 775,00
3-4 RS 5,00 5 RS 25,00 5 RS 25,00 RS 775,00
4-5 R$ 5,00 5 RS 25,00 5 R$ 25,00 RS 775,00
5-6 RS 5,00 10 RS 50,00 10 RS 50,00 RS 1.550,00
6-7 RS 10,00 30 RS 300,00 30 RS 300,00 RS 9.300,00
7-8 RS 15,00 30 RS 450,00 30 RS 450,00 RS 13.950,00
8-9 RS 20,00 30 RS 600,00 30 RS 600,00 RS 18.600,00
9-10 RS 10,00 30 RS 300,00 30 RS 300,00 RS 9.300,00
10-11 | RS 10,00 30 RS 300,00 30 RS 300,00 RS 9.300,00
11-12 | RS 10,00 30 RS 300,00 30 RS 300,00 RS 9.300,00
12-13 RS 15,00 30 RS 450,00 30 RS 450,00 RS 13.950,00
13-14 | R$20,00 30 RS 600,00 30 RS 600,00 R$ 18.600,00
14-15 | RS 10,00 30 RS 300,00 30 RS 300,00 RS 9.300,00
15-16 RS 10,00 30 RS 300,00 30 RS 300,00 RS 9.300,00
16-17 | RS 10,00 30 R$ 300,00 30 RS 300,00 RS 9.300,00
17-18 RS 10,00 30 RS 300,00 30 RS 300,00 RS 9.300,00
18-19 | RS 10,00 30 RS 300,00 30 RS 300,00 RS 9.300,00
19-20 | RS 15,00 30 RS 450,00 30 RS 450,00 RS 13.950,00
20-21 RS 20,00 30 RS 600,00 30 RS 600,00 RS 18.600,00
21-22 | RS 15,00 30 RS 450,00 30 RS 450,00 RS 13.950,00
22-23 | RS 10,00 30 RS 300,00 30 RS 300,00 RS 9.300,00
23-24 RS 5,00 10 RS 50,00 10 RS 50,00 RS 1.550,00
Subtotal Radio/TV 555 RS 6.825,00 555 R$ 6.825,00 | RS 211.575,00

Os valores devem refletir os montantes constantes da TABELA DE
PRECOS PUBLICA da emissora (coluna “B”). Faga esta conta para cada um dos
dias, some tudo ao final, conforme mostrado na coluna “J” e vocé tera o
faturamento do més.

Feitoisso, apura-se o valor do faturamento da emissora, por faixa horaria
(inciso 11, do artigo 29, da Resolug¢do 114/2014 — Anexo I11), o qual, pelo que é
demonstrado no Quadro 7, resultou num montante de R$ 211.575,00.

Como proéximo passo, verificamos na contabilidade da emissora qual o
VALOR EFETIVAMENTE FATURADO no més, conforme os documentos fiscais e
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constatamos, por hipdtese, o valor de RS 77.000,00 para cada uma das emissoras
deRadioe TV (incisoIll,daResolu¢do 114/2014—Anexo I11).

Os quadros 8 e 9, com base na TABELA DE PRECOS PUBLICA, foram
elaborados de acordo com a Resolu¢do n? 23.404, de 05/03/2014 (Anexo IV), com
a finalidade de apurarmos o faturamento potencial do espago cedido da
propaganda eleitoral gratuita.

Quadro 8 - Insergdes do horario de propaganda eleitoral
emissora de radio ou tv

dia 1 de agosto de 2014 Dias .... dia 31 de agosto de 2014 fat
Hora ,-:Z;:: . qtdef de faturamento . qtdef de faturamento do més de
inser¢do no L. insercao no - agosto
horario (30') por horario horario (30') por horario
a b c d e f g h i j

8-9 RS 20,00 4 RS 80,00 4 RS 80,00 RS 2.480,00
9-10 RS 10,00 4 RS 40,00 4 RS 40,00 RS 1.240,00
10-11 | R$ 10,00 3 R$ 30,00 3 R$ 30,00 R$ 930,00
11-12 RS 10,00 4 RS 40,00 4 RS 40,00 RS 1.240,00
121 RS 15,00 4 RS 60,00 4 RS 60,00 RS 1.860,00
13-14 | R$ 20,00 2 R$ 40,00 2 R$ 40,00 R$ 1.240,00
14-15 | R$ 10,00 2 R$ 20,00 2 R$ 20,00 RS 620,00
15-16 | R$ 10,00 2 R$ 20,00 2 R$ 20,00 RS 620,00
16-17 | RS 10,00 2 R$ 20,00 2 RS 20,00 RS 620,00
17-18 | RS 10,00 3 RS 30,00 3 RS 30,00 RS 930,00
18-19 | RS 10,00 5 RS 50,00 5 RS 50,00 RS 1.550,00
19-20 | RS 15,00 5 R$ 75,00 5 R$ 75,00 R$ 2.325,00
20-21 | R$ 20,00 5 R$ 100,00 5 R$ 100,00 R$ 3.100,00
21-22 | R$ 15,00 5 RS 75,00 5 R$ 75,00 R$ 2.325,00
22-23 | R$ 10,00 5 R$ 50,00 5 RS 50,00 R$ 1.550,00
23-24 RS 5,00 5 RS 25,00 5 RS 25,00 RS 775,00
Subtotal Radio/TV 60 R$ 755,00 60 R$ 755,00 | R$ 23.405,00

Quadro 9 - Rede do horario de propaganda eleitoral na emissora
de radioou TV

dia 1 de agosto de 2014 Dias .... dia 31 de agosto de 2014 .
valor da tdes de tdes de a
Hora | . " . g - faturamento . g - faturamento do més de
INsercao | jnsergdo no horari inser¢do no horari agosto
hordrio (30') porhorario hordrio (30') porhorarlo
a b c d e f g h i j
7-8 R$ 15,00 30 RS 450,00 30 R$ 450,00 | RS 11.700,00
12-13 | R$ 15,00 30 R$ 450,00 30 RS 450,00 R$ 11.700,00
13-14 | RS 20,00 30 RS 600,00 30 RS 600,00 RS 15.600,00
20-21 | R$ 20,00 15 R$ 300,00 15 R$ 300,00 R$ 7.800,00
21-22 | RS 15,00 15 R$ 225,00 15 RS 225,00 RS 5.850,00
Subtotal Radio 60 R$ 900,00 60 R$ 900,00 | RS$ 23.400,00
Subtotal TV 60 R$ 1.125,00 60 RS 1.125,00 RS 29.250,00




Valor do Espago Cedido
Propaganda Eleitoral Gratuita

tipo emissora de tv| emissora de radio
Insergdo RS 23.405,00 RS 23.405,00
Rede/Bloco RS 29.250,00 RS 23.400,00
Total RS 52.655,00 RS 46.805,00

Valor do Faturamento
Faturamento Hipotético

tipo emissora de tv| emissora de radio
Total RS 211.575,00 RS 211.575,00

Com todos os dados e os valores em maos, é possivel aplicar a férmula
para calcular os coeficientes percentuais:

Coeficiente Percentual = [ RS 77.000,00 ] x 100
(R$ 211.575,00 - RS 23.405,00 - RS 23.400,00) x 0,8
RS 77. )
Coeficiente Percentual = [ 3 77.000,00 ] x 100
R$ 164.770,00 x 0,8
Paraaradio, o coeficiente percentual resultante é de 0,58.
RS 77.000,0
Coeficiente Percentual = [ 3 77.000,00 ] x 100
(R$ 211.575,00 - RS 23.405,00 - R$ 29.250,00) x 0,8

R$ 77.000,00
R$ 158.920,00 x 0,8

Coeficiente Percentual = [ ] x 100

Paraa TV, o coeficiente percentual resultante é de 0,60.

Analisando o coeficiente verificamos que ele “compatibilizou” o valor
que supostamente seria arrecadado pela emissora no més, caso a TABELA DE
PRECOS fosse aplicada uniformemente e com os pregos “cheios” (sem descontos)
para todas as veiculagGes de mensagens publicitarias, o que sabemos ser, na
pratica, um pouco diferente, com o valor “efetivamente” faturado pela emissora,
segundo a sua contabilidade.




Isso ocorre pelo fato da emissora ser obrigada a oferecer descontos
sobre os valores da TABELA DE PRECOS, por raz8es comerciais. Entretanto, os
calculos ainda ndo terminaram, é preciso apurar o valor efetivo do ressarcimento
fiscal que aemissorafazjus.

No caso pratico da emissora de Radio e da emissora de TV que ilustramos
acima, teriamos como resultado a compensacdo fiscal no montante de RS
13.574,32 para a emissora de Radio e o valor de R$ 14.990,14 para a emissora de
TV.

Apuragao do valor do ressarcimento fiscal

emissora de tv montante des::on'to subtotal |indice 1| subtotal |indice 2| subtotal
agéncia
total inser¢bes em agosto/2014 23.405,00 0,8 18.724,00 1 18.724,00| 0,61 11.421,64
total rede/bloco em agosto/2014 29.250,00 0,8 23.400,00 | 0,25 5.850,00| 0,61 3.568,50

valor do ressarcimento fiscal | 14.990,14

emissora de radio montante desi:on.to subtotal [indice 1| subtotal |indice 2| subtotal
agéncia
total inser¢es em agosto/2014 23.405,00 0,8 18.724,00 1 18.724,00 [ 0,58 10.859,92
total rede/bloco em agosto/2014 23.400,00 0,8 18.720,00| 0,25 4.680,00| 0,58 2.714,40

valor do ressarcimento fiscal | 13.574,32

indice 1 : letra "b", inciso V, do Art. 22 do Decreto 7791/2012 - Anexo II.
indice 2 : letra "c", inciso V, do Art. 22 do Decreto 7791/2012 - Anexo II.

Por fim, no aplicativo Programa Gerador do Documento de Arrecadagdo
do Simples Nacional — Declaratério (PGDAS- D), o radiodifusor devera informar a
totalidade da receita do més e destacar o valor apurado na forma acima,
selecionando, apenas com relac¢do a receita destacada, a opgao de "exigibilidade
suspensa" para os tributos IRPJ, CSLL, COFINS, PIS/PASEP e CPP, e informando o
numero do Processo 803469820134013400.

MUITO IMPORTANTE: De qualquer forma, a emissora deve seguir sempre a
orienta¢do da contabilidade, a Unica competente para orientar e calcular o valor
do ressarcimento fiscal. Deve-se lembrar que esta SEGUNDA PARTE aplica-se,
tdo-somente, as emissoras optantes pelo regime tributdrio do chamado
SIMPLES.




LEI N2 9.504, DE 30 DE SETEMBRO DE 1997.

Estabelece normas para as elei¢cdes

Art. 99. As emissoras de radio e televisao terdo direito a compensagao
fiscal pela cedéncia do horario gratuito previsto nesta Lei.

§ 1o Odireitoa compensacao fiscal das emissoras de radio e televisdo previsto no
paragrafo Unico do art. 52 da Lei no 9.096, de 19 de setembro de 1995, e neste
artigo, pela cedéncia do hordrio gratuito destinado a divulgacdo das propagandas
partidarias e eleitoral, estende-se a veiculacdo de propaganda gratuita de
plebiscitos e referendos de que dispde o art. 8o da Lei no 9.709, de 18 de
novembro de 1998, mantido também, a esse efeito, o entendimento de que:
(Incluido pela Lein212.034, de 2009)

I—(VETADO); (Incluido pela Lein212.034, de 2009)

I1—a compensacao fiscal consiste na apuracdo do valor correspondente a 0,8 (oito
décimos) do resultado da multiplicagdo de 100% (cem por cento) ou de 25% (vinte
e cinco por cento) do tempo, respectivamente, das inser¢Ges e das transmissGes
em bloco, pelo prego do espago comercializavel comprovadamente vigente, assim
considerado aquele divulgado pelas emissoras de radio e televisdo porintermédio
de tabela publica de precos de veiculacdo de publicidade, atendidas as
disposicOes regulamentares e as condi¢Ges de que trata o § 20-A; (Redagdo dada
pelalein?212.350,de 2010)

Il — o valor apurado na forma do inciso Il podera ser deduzido do lucro liquido
para efeito de determinagado do lucro real, na apuragao do Imposto sobre a Renda
da Pessoa Juridica (IRPJ), inclusive da base de célculo dos recolhimentos mensais
previstos na legislagdo fiscal (art. 20 da Lei n0 9.430, de 27 de dezembro de 1996),
bem como da base de calculo do lucro presumido. (Incluido pela Lein2 12.350, de
2010)

§20 (VETADO) (Incluido pelaLein212.034, de 2009)

§ 20-A. A aplicagdo das tabelas publicas de pregos de veiculagdo de publicidade,
para fins de compensacdo fiscal, devera atender ao seguinte: (Incluido pela Lei n?
12.350,de 2010)




| — deverd ser apurada mensalmente a variagdo percentual entre a soma dos
precos efetivamente praticados, assim considerados os valores devidos as
emissoras de radio e televisdo pelas veiculagbes comerciais locais, e o
correspondente a 0,8 (oito décimos) da soma dos respectivos pregos constantes
da tabela publica de veiculagdo de publicidade; (Incluido pela Lei n? 12.350, de
2010)

Il — a variagdo percentual apurada no inciso | devera ser deduzida dos precgos
constantes da tabela publica a que se refere oinciso Il do § 10. (Incluido pela Lei n?
12.350,de 2010)

§ 30 No caso de microempresas e empresas de pequeno porte optantes pelo
Regime Especial Unificado de Arrecadacdo de Tributos e Contribui¢des (Simples
Nacional), o valor integral da compensacao fiscal apurado na forma do inciso Il do
§ 1o sera deduzido da base de calculo de imposto e contribui¢Ges federais devidos
pela emissora, seguindo os critérios definidos pelo Comité Gestor do Simples
Nacional (CGSN). (Redagdo dada pela Lein212.350, de 2010)

Mensagem de veto

Incisoldo § 1oe § 2o do art. 99 da Lei da Leino 9.504, de 30 de setembro de 1997,
alterado peloart. 3o do projeto de lei
B3 Ko TR

| - a compensacao fiscal consiste no resultado da multiplicacdo de 100% (cem por
cento) ou de 25% (vinte e cinco por cento) do tempo, respectivamente, das
insercOes e das transmissdes em bloco, pelo preco comprovadamente vigente,
assim considerado aquele divulgado pelas emissoras de radio e de televisdao por
intermédio de tabela publica de pregos de veiculagdo de publicidade, deduzido o
desconto de agéncia de 20% (vinte por cento);

“§ 20 O Poder Executivo poderd estabelecer exigéncias relativamente a
divulgacao, para fins de compensacao fiscal, da tabela publica de que trata o inciso
ldo§1o0.”

Razdes dos vetos

“Da forma como estdo redigidos, os dispositivos adotam como referéncia para o
calculo da compensacao fiscal os pregos de publicidade comercial estipulados em
tabela publica divulgada pela empresa contratada, que ndo possui lastro em
documentidrio fiscal, com prejuizo para afiscalizagdo tributaria.”




DECRETO N27.791, DE 17 DE AGOSTO DE 2012

Producdo de efeito. Regulamenta a compensacdo fiscal na apuragdo do Imposto
sobre a Renda da Pessoa Juridica - IRPJ pela divulgacdo gratuita da propaganda
partidaria e eleitoral, de plebiscitos e referendos.

A PRESIDENTA DA REPUBLICA, no uso da atribuigdo que lhe confere o art. 84,
caput, inciso IV, da Constituicdo, e tendo em vista o disposto no paragrafo Unico
doart.52 dalLeino9.096, de 19 de setembro de 1995, e no art. 99 da Lei n0 9.504,
de30desetembrode 1997,

DECRETA:

Art. 1o As emissoras de radio e televisdo obrigadas a divulgagdo gratuita da
propaganda partidaria e eleitoral, de plebiscitos e referendos poderao efetuar a
compensacao fiscal de que trata o paragrafo Unicodoart. 52 daLeino9.096,de 19
de setembro de 1995, e o art. 99 da Lei no 9.504, de 30 de setembro de 1997, na
apuracdo do Imposto sobre a Renda da Pessoa Juridica - IRPJ, inclusive da base de
calculo dos recolhimentos mensais previstos na legislacdo fiscal, e da base de
calculodo lucro presumido.

Art. 20 A apuragdo do valor da compensacdo fiscal de que trata o art. 1o se dara
mensalmente, de acordo com o seguinte procedimento:

| - parte-se do preco dos servicos de divulgacdo de mensagens de propaganda
comercial, fixados em tabela publica pelo veiculo de divulgacdo, conforme
previsto no art. 14 do Decreto no 57.690, de 1o de fevereiro de 1966, para o més
deveiculacdo da propaganda partidaria e eleitoral, do plebiscito ou referendo

Il - apura-se o “valor do faturamento” com base na tabela a que se refere o inciso
anterior, de acordo com o seguinte procedimento:

a) parte-se do volume de servico de divulgacdo de mensagens de propaganda
comercial local efetivamente prestado pelo veiculo de divulgacdo no més da
veiculacdo da propaganda partidaria e eleitoral, do plebiscito ou referendo;

b) classifica-se o volume de servico da alinea “a” por faixa de horario,
identificando-se o respectivo valor com base na tabela publica para veiculagGes
comerciaislocais;

c) para cada faixa de horario, multiplica-se o respectivo valor unitario de

prestacdo de servico pelo volume de servigo a elarelativo; e




d) o somatério dos resultados da multiplicagdo referida na alinea “c”, para cada
faixa de horario, corresponde ao “valor do faturamento”, com base na tabela
publica;

Il - apura-se o “valor efetivamente faturado” no més de veiculagdo da
propaganda partidaria ou eleitoral com base nos documentos fiscais emitidos
pelos servigos de divulgacdo de mensagens de propaganda comercial local
efetivamente prestados;

IV - calcula-se o coeficiente percentual entre os valores apurados conforme
previsto nosincisos |l e Il do caput, deacordo com aseguinte férmula:

Valor Efetivamente Faturado (inciso IIT)
Valor do Faturamento Conforme Tabela (inciso IT) x 0,8

CoeficientePercentual = 1x100

V - para cada espaco de servico de divulgacdo de mensagens de propaganda
cedido para o horario eleitoral e partidario gratuito:

a) identifica-se, na tabela publica de que trata o inciso |, o respectivo preco,
multiplicando-o pelo espaco cedido e por 0,8 (oito décimos);

b) multiplica-se cada resultado obtido na alinea “a” por 0,25 (vinte e cinco
décimos) no caso de transmissGes em bloco, e por um, no caso de insergdes; e

c) aplica-se sobre cada valor apurado na alinea “b” o coeficiente percentual a que
serefereoinciso |V docaput; e

VI - apura-se o somatério dos valores decorrentes da operacdo de que trata a
alinea “c” doinciso V do caput.

Art. 30 O valor apurado na forma do inciso VI do caput do art. 20 podera ser
excluido:

I-dolucroliquido para determinacdo do lucroreal;

Il - da base de célculo dos recolhimentos mensais previstos no art. 2o da Lei no
9.430,de 27 de dezembro de 1996; e

I11-da base de calculodo IRPJincidente sobre o lucro presumido.

Art. 40 As empresas concessionarias de servigos publicos de telecomunicagdes,
obrigadas ao trafego gratuito de sinais de televisdo e radio também poderao fazer
aexclusdaode quetrataoart. 3o0.

Art. 50 O disposto neste Decreto aplica-se também aos comunicados, as
instrucGes e a outras requisicdes da Justica Eleitoral, relativos aos programas
partidarios e eleitorais.




Art. 60 FicaoMinistro de Estado da Fazenda autorizado a expedir atos normativos
complementares a este Decreto.

Art. 70 Este Decreto entra em vigor na data de sua publica¢do, produzindo efeitos
apartirde 21 de dezembro de 2010.

Art. 80 FicarevogadooDecretono5.331,de4 dejaneirode 2005.
Brasilia, 17 de agosto de 2012; 1912 da Independéncia e 1242 da Republica.

DILMA ROUSSEFF
Guido Mantega

COMITE GESTOR DO SIMPLES NACIONAL - RESOLUGAO N2
114, DE 17 DE JUNHO DE 2014

Dispde sobre a reducdo da base de calculo de tributos devidos por emissoras de
radio e televisdo associadas a Associagdo Brasileira das Emissoras de Radio e
Televisdo - ABERT e optantes pelo Simples Nacional, em decorréncia da cedéncia
de horario gratuito prevista na Lei n2 9.504, de 30 de setembro de 1997, em face
de sentencga proferida no Processo n? 80346-98.2013.4.01.34.00, da 162 Vara
Federal da Sec¢do Judiciaria do Distrito Federal.

O COMITE GESTOR DO SIMPLES NACIONAL, no uso das competéncias que lhe
conferem a Lei Complementar n? 123, de 14 de dezembro de 2006, o Decreto n?
6.038, de 7 de fevereiro de 2007, e o Regimento Interno aprovado pela Resolugdo
CGSNn21,de19demargo de 2007, e tendo em vista o disposto no art. 99 da Lei n2
9.504, de 30 de setembro de 1997, na redagao dada pela Lei n2 12.350, de 20 de
dezembro de 2010, e na sentenca proferida no Processo n?2 80346-
98.2013.4.01.34.00, da 162 Vara Federal da Secdo Judicidria do Distrito Federal,
resolve:

Art. 12 As emissoras de radio e televisdo associadas a Associagao Brasileira das
Emissoras de Radio e Televisdo - ABERT e optantes pelo Simples Nacional, fazem
jus a redugdo da base de cdlculo de imposto e contribui¢Ges federais devidos na
forma da Lei Complementar n2 123, de 14 de dezembro de 2006, pela cessdo do
horario gratuito previsto na Lei n2 9.504, de 30 de setembro de 1997, de acordo
com sentenca proferida no Processo n? 80346-98.2013.4.01.34.00, da 162 Vara

Federal da Sec¢doJudiciaria do Distrito Federal.




§ 12 Aredugdo da base de calculo prevista no caput aplicasse somente na hipotese
de a cessdo do horario gratuito ter ocorrido durante o periodo de opg¢do pelo
Simples Nacional.

§ 22 O direito a reducdo da base de célculo de tributos devidos pelas emissoras de
radio e televisdo previsto nesta Resolugdo, pela cessdo do horario gratuito
destinado a divulgacdo das propagandas partidarias e eleitoral, estende-se a
veiculagdo de propaganda gratuita de plebiscitos e referendos de que dispde o
art.82dalein29.709, de 18 de novembro de 1998.

Art. 22 O valor da redugdo da base de calculo de que trata o art. 12 serd apurado
mensalmente, de acordo com o seguinte procedimento:

| - parte-se do preco dos servigos de divulgacdo de mensagens de propaganda
comercial, fixados em tabela publica pelo veiculo de divulgagdo, conforme
previstonoart. 14 do Decreton257.690, de 12 de fevereiro de 1966, para o més de
veiculacdo da propaganda partidaria e eleitoral, do plebiscito ou referendo;

I1-apura-se o "valor do faturamento" com base natabela a que se refere oincisol,
de acordo com o seguinte procedimento:

a) parte-se do volume de servi¢o de divulgacdo de mensagens de propaganda
comercial local efetivamente prestado pelo veiculo de divulgagdo no més da
veiculagdo da propaganda partidaria e eleitoral, do plebiscito ou referendo;

b) classifica-se o volume de servico da alinea "a" por faixa de horario,
identificando-se o respectivo valor com base na tabela publica para veiculagGes
comerciaislocais;

c) para cada faixa de horario, multiplica-se o respectivo valor unitdrio de prestacdo
de servigo pelovolume de servigo aelarelativo; e

d) o somatério dos resultados da multiplicacdo referida na alinea "c", para cada
faixa de horario, corresponde ao "valor do faturamento", com base na tabela
publica;

Il - apura-se o "valor efetivamente faturado" no més de veiculagdo da
propaganda partidaria ou eleitoral com base nos documentos fiscais emitidos
pelos servicos de divulgacdo de mensagens de propaganda comercial local
efetivamente prestados;

IV - calcula-se o coeficiente percentual entre os valores apurados conforme




previsto nosincisos Il e I1l do caput, mediante a aplicacdo da férmula que tenha:
a) no dividendo, o valor efetivamente faturado, apurado nos termos do inciso Ill,
multiplicado por 100 (cem); e

b) no divisor, o valor do faturamento, apurado nos termos do inciso II,
multiplicado por 0,8 (oito décimos);

V - para cada espaco de servico de divulgacdo de mensagens de propaganda
cedido para o horario eleitoral e partidario gratuito:

a) identifica-se, na tabela publica de que trata o inciso I, o respectivo preco,
multiplicando-o pelo espaco cedido e por 0,8 (oito décimos);

b) multiplica-se cada resultado obtido na alinea "a" por 0,25 (vinte e cinco
centésimos) no caso de transmissGes em bloco, e por 1 (um), no caso de insercdes;
e

c) aplica-se sobre cadavalorapurado naalinea"b" o coeficiente percentual de que
trataoincisolV; e

VI - apura-se o somatério dos valores decorrentes da operagdo de que trata a
alinea"c"doinciso V.

Art. 32 Observado o disposto no art. 12, o valor apurado na forma do inciso VI do
art. 22 desta Resolucdo podera ser deduzido da base de calculo dos tributos
federais devidos na forma da Lei Complementar n2 123, de 2006, e referentes ao
mesmo més em que se deu a cessao do horario gratuito.

Paragrafo Unico. No aplicativo Programa Gerador do Documento de Arrecadagao
do Simples Nacional - Declaratério (PGDAS-D), o contribuinte deverd informar a
totalidade da receita do més e destacar o valor apurado na forma do inciso VI do
art. 22 desta Resolucdo, selecionando, apenas com relacdo a receita destacada, a
opcao de "exigibilidade suspensa" para os tributos IRPJ, CSLL, COFINS,
PIS/PASEP e CPP,informando o nimero do Processo 803469820134013400.
Art.42 Observado odispostonoart. 19:

| - as empresas concessionarias de servigcos publicos de telecomunicagdes,
obrigadas ao trafego gratuito de sinais de televisdo e rddio também poderao fazer
adeducdodequetrataoart. 39;

I1- o disposto nesta Resolugdo aplica-se também aos comunicados, as instrugdes e
a outras requisicGes da Justica Eleitoral, relativos aos programas partidarios e
eleitorais.

Art.52 EstaResolugdoentraemvigorem 23 dejunhode 2014.




ANEXO IV

RESOLUCAO N¢ 23.404

INSTRUGAO N2 127-41.2014.6.00.0000 — CLASSE 19 — BRASILIA — DISTRITO
FEDERAL

Relator: Ministro Dias Toffoli
Interessado: Tribunal Superior Eleitoral

Ementa: DispGe sobre propaganda eleitoral e condutas ilicitas em campanha
eleitoral nas Elei¢cGes de 2014.

O Tribunal Superior Eleitoral, no uso das atribui¢cdes que lhe conferem o artigo 23,
inciso IX, do Cédigo Eleitoral e o artigo 105 da Lei n2 9.504, de 30 de setembro de
1997, resolve expedir a seguinte instrucdo:

CAPITULOI-DISPOSICOES PRELIMINARES

Art. 12 Esta resolugdo dispde sobre a propaganda eleitoral e as condutas ilicitas
praticadas em campanha eleitoral nas Eleigdes de 2014.

CAPITULO VII - DA PROPAGANDA ELEITORAL GRATUITA NO RADIO E NA
TELEVISAO

Art. 33. A propaganda eleitoral no radio e na televisdo se restringira ao horario
gratuito, vedada a veicula¢do de propaganda paga, respondendo o candidato, o
partido politico e a coligag¢do pelo seu contetdo (Lein29.504/97, art. 44).

§ 12 A propaganda eleitoral gratuita na televisdo deverd utilizar a Linguagem
Brasileira de Sinais (Libras) ou o recurso de legenda, que deverdo constar
obrigatoriamente do material entregue as emissoras (Lei n® 9.504/97, art. 44, §
19).

§ 22 No horario reservado para a propaganda eleitoral, ndo se permitira utilizacdo
comercial ou propaganda realizada com a inten¢do, ainda que disfarcada ou
subliminar, de promover marca ou produto (Lein29.504/97, art. 44, § 29).

§ 32 Sera punida, nos termos do § 12 do art. 37 da Lei n2 9.504/97, a emissora que,
ndo autorizada a funcionar pelo poder competente, veicular propaganda eleitoral
(Lein29.504/97, art. 44, § 39).

Art. 34. O Tribunal Superior Eleitoral e os Tribunais Regionais Eleitorais efetuarao,
até 12 de agosto de 2014, sorteio para a escolha da ordem de veiculagdo da
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propaganda de cada partido politico ou coligacdo no primeiro dia do horério
eleitoral gratuito; a cada dia que se seguir, a propaganda veiculada por ultimo, na
véspera, sera a primeira, apresentando-se as demais na ordem do sorteio (Lei n°
9.504/97, art.50).

Art. 35. As emissoras de radio, inclusive as radios comunitarias, as emissoras de
televisdo que operam em VHF e UHF e os canais de televisdo por assinatura sob a
responsabilidade do Senado Federal, da Camara dos Deputados, das Assembleias
Legislativas e da Camara Legislativa do Distrito Federal reservardo, no periodo de
19 de agosto a 2 de outubro de 2014, horario destinado a divulgacdo, em rede, da
propaganda eleitoral gratuita, a ser feita da seguinte forma (Lei n2 9.504/97, art.
47,819, 1aV,aeb,eart.57):

| — na elei¢do para Presidente da Republica, as tercas e quintas-feiras e aos
sabados:

a)das7has7h25edas12has 12h25, noradio;

b)das13has 13h25 e das 20h30 as 20h55, na televisao.

Il—nas elei¢cdes para Deputado Federal, as tercas e quintas-feiras e aos sabados:
a)das 7h25as 7h50 e das 12h25 as 12h50, no radio;

b) das13h25as 13h50 e das 20h55 as 21h20, na televisado.

Il — nas eleigdes para Governador de Estado e do Distrito Federal, as segundas,
quartas e sextas-feiras:

a)das7has7h20edas 12has 12h20, noradio;

b)das13has 13h20 e das 20h30 as 20h50, na televisao.

IV — nas elei¢cGes para Deputado Estadual e Deputado Distrital, as segundas,
quartas e sextas-feiras:

a)das7h20as 7h40 e das 12h20as 12h40, no radio;

b)das13h20as 13h40e das20h50as 21h10, na televisdo.

V—naeleigdo para Senador, as segundas, quartas e sextas-feiras:

a)das 7h40as 7h50 e das 12h40 as 12h50, no radio;
b)das13h40as13h50edas21h10as21h20, natelevisdo.

Paragrafo uUnico. Na veiculacdo da propaganda eleitoral gratuita, sera
considerado o hordrio de Brasilia-DF.

Art. 36. O Tribunal Superior Eleitoral e os Tribunais Regionais Eleitorais
distribuirdo os horarios reservados a propaganda de cada eleigdo entre os
partidos politicos e as coligagdes que tenham candidato, observados os seguintes
critérios (Lein®9.504/97,art.47,§22,1ell; Ac.-TSEn°8.427,de 30.10.86):
|—umterco, igualitariamente;

Il — dois tercos, proporcionalmente ao numero de representantes na Camara dos
Deputados, considerado, no caso de coligagao, o resultado da soma do nimero de

representantes de todos os partidos politicos que aintegrarem.




§ 12 Para efeito do disposto neste artigo, a representacdo de cada partido politico
na Camara dos Deputados é a resultante da elei¢do, ressalvada a hipdtese de
criagdo de nova legenda, quando prevalecerd a representatividade politica
conferida aos parlamentares que migraram diretamente dos partidos pelos quais
foram eleitos para o novo partido politico, no momento de sua criagdo (Lei n?
9.504/97,art.47,§32; ADIn24430/DF, DJe de 19.9.2013).

§ 22 0 nimero de representantes de partido politico que tenha resultado de fusdo
ou a que se tenha incorporado outro correspondera a soma dos representantes
que os partidos politicos de origem possuiam na data mencionada no paragrafo
anterior (Lein29.504/97, art. 47, § 49).

§ 32 Se o candidato a Presidente, a Governador ou a Senador deixar de concorrer,
em qualquer etapa do pleito, e ndo havendo substituicdo, serd feita nova
distribuicdo do tempo entre os candidatos remanescentes (Lei n° 9.504/97, art.
47,§59).

§ 42 As coligacOes sempre serdo tratadas como um Unico partido politico.

§ 52 Para fins de divisdo do tempo reservado a propaganda, ndo serao
consideradas as fragcdes de segundo, e as sobras que resultarem desse
procedimento serao adicionadas no programa de cada dia ao tempo destinado ao
ultimo partido politico ou coligagdo.

§ 62 Aos partidos politicos e as coligagdes que, apds a aplicacdo dos critérios de
distribuicdo referidos no caput, obtiverem direito a parcela do horario eleitoral
inferior a 30 segundos sera assegurado o direito de acumula-lo para uso em
tempo equivalente (Lein29.504/97, art. 47, § 69).

§ 72 A Justica Eleitoral, os representantes das emissoras de radio e televisdo e os
representantes dos partidos politicos, por ocasido da elaboragao do plano de
midia, compensardo sobras e excessos, respeitando-se o horario reservado para
propaganda eleitoral gratuita.

Art. 37. Se houver segundo turno, as emissoras de radio, inclusive as radios
comunitarias, as emissoras de televisdo que operam em VHF e UHF e os canais de
televisdo por assinatura sob a responsabilidade do Senado Federal, da Camara
dos Deputados, das Assembleias Legislativas e da Camara Legislativa do Distrito
Federal reservardo, a partir de 48 horas da proclamagao dos resultados do
primeiro turno e até 24 de outubro de 2014, horario destinado a divulgacdo da
propaganda eleitoral gratuita, dividido em dois periodos didrios de 20 minutos
para cada eleicdo, inclusive aos domingos, iniciando-se as 7h e as 12h, no radio, e
as 13h e as 20h30, na televisdo, horario de Brasilia-DF (Lei n° 9.504/97, art. 49,
caput).

§ 12 Em circunscrigdo onde houver segundo turno para Presidente e Governador,
o hordrio reservado a propaganda deste se inicia imediatamente apds o término
do horarioreservado ao primeiro (Lein®9.504/97, art. 49, § 19).




§ 292 O tempo de cada periodo didrio serd dividido igualitariamente entre os
candidatos (Lein®9.504/97, art. 49, § 29).

Art. 38. Durante os periodos mencionados nos arts. 35 e 37 desta resolugao, as
emissoras de radio, inclusive as radios comunitarias, as emissoras de televisdao
que operam em VHF e UHF e os canais de televisdo por assinatura sob a
responsabilidade do Senado Federal, da Camara dos Deputados, das Assembleias
Legislativas e da Camara Legislativa do Distrito Federal reservardo, ainda, 30
minutos diarios, inclusive aos domingos, para a propaganda eleitoral gratuita, a
serem usados em inser¢des de até 60 segundos, a critério do respectivo partido
politico ou coligagdo, assinadas obrigatoriamente pelo partido politico ou
coligagdo, e distribuidas, ao longo da programacao veiculada entre as 8 horas e as
24 horas, nos termos do art. 36 desta resolugdo, obedecido o seguinte (Lei n°
9.504/97,art.51,1,1llelVeart.57):

| — o tempo sera dividido em partes iguais — 6 minutos para cada cargo — para a
utilizacdo nas campanhas dos candidatos as elei¢cdes majoritarias e proporcionais,
bem como de suas legendas partidarias ou das que componham a coligacgdo,
quando for o caso;

Il —a distribuigdo levara em conta os blocos de audiéncia entre as 8 horas e as 12
horas; as 12 horas e as 18 horas; as 18 horas e as 21 horas; as 21 horas e as 24
horas, de modo que o nimero de insergdes seja dividido igualmente entre eles;

Il — na veiculagdo das insergdes, sdo vedadas: utilizagcdo de gravagdes externas,
montagens ou trucagens, computacdo grafica, desenhos animados e efeitos
especiais, e a veiculagdo de mensagens que possam degradar ou ridicularizar
candidato, partido politico ou coligagao.

§ 12 AsinsergGes no radio e na televisdo serdo calculadas a base de 30 segundos e
poderdo ser divididas em mddulos de 15 segundos, ou agrupadas em modulos de
60 segundos, a critério de cada partido politico ou coligagdo; em qualquer caso é
obrigatdria a identificacdo do partido politico ou da coligacdo (Res.-TSE n2
20.698/2000).

§ 29 As emissoras de radio e televisdo deverao evitar a veiculacdo de inser¢oes
idénticas no mesmo intervalo da programacgdo normal.

§ 32 Se houver segundo turno, o tempo diario reservado as inser¢des sera de 30
minutos, sendo 15 minutos para campanha de Presidente da Republica e 15
minutos para campanha de Governador, divididos igualitariamente entre os
candidatos; se, apds proclamados os resultados, ndo houver segundo turno para
Presidente da Republica, o tempo sera integralmente destinado a elei¢cdo de
Governador, onde houver (Res.-TSE n°20.377,de 6.10.98).

Art. 39. A partir do dia 8 de julho de 2014, o Tribunal Superior Eleitoral e os
Tribunais Regionais Eleitorais convocarao os partidos politicos, e a representagao




das emissoras de televisdo e de radio para elaborarem o plano de midia, nos
termos do artigo anterior, para o uso da parcela do hordrio eleitoral gratuito a que
tenham direito, garantida a todos participagdo nos horarios de maior e menor
audiéncia (Lein®9.504/97, art. 52).

Paragrafo Unico. Caso os representantes dos partidos politicos e das emissoras
nao cheguem a acordo, a Justica Eleitoral deverd elaborar o plano de midia,
utilizando o sistema desenvolvido pelo Tribunal Superior Eleitoral (Res.-TSE n2
21.725/2004).

Art. 40. Os partidos politicos e as coligacGes deverdo apresentar mapas de midia
didrios ou periddicos as emissoras, observados os seguintes requisitos (Res.-TSE
n220.329,de 25.8.98):

I—nome do partido politico ou da coligac¢do;

I1—titulo ounimero do filme a ser veiculado;

Ill—duracdo dofilme;

IV —dias e faixas de veiculagdo;

V — nome e assinatura de pessoa credenciada pelos partidos politicos e pelas
coligagGes para a entrega das fitas com os programas que serao veiculados.

§ 12 Sem prejuizo do prazo para a entrega das fitas, os mapas de midia deverao ser
apresentados até as 14 horas da véspera de sua veiculagao.

§ 22 Para as transmissdes previstas para sabados, domingos e segundas-feiras, os
mapas deverdo ser apresentados até as 14 horas da sexta-feira imediatamente
anterior.

§ 32 As emissoras ficam eximidas de responsabilidade decorrente de transmissao
de programa em desacordo com os mapas de midia apresentados, quando nao
observado o prazo estabelecido nos §§ 12 e 22 deste artigo.

§ 42 Os partidos politicos e as coligagdes deverdao comunicar ao Tribunal Superior
Eleitoral, aos Tribunais Regionais Eleitorais e as emissoras, previamente, as
pessoas autorizadas a apresentar o mapa de midia e as fitas com os programas que
serdo veiculados, bem como informar o nimero de telefone em que poderdo ser
encontradas em caso de necessidade, devendo a substituicdo das pessoas
indicadas ser feita com 24 horas de antecedéncia.

§ 52 As emissoras estardo desobrigadas do recebimento de mapas de midia e
material que ndo forem encaminhados pelas pessoas credenciadas.

§ 62 As emissoras deverao fornecer a Justica Eleitoral, aos partidos politicos e as
coligagdes, previamente, numeros de fac-simile, telefones, enderegos e os nomes
das pessoas responsaveis pelo recebimento de fitas e mapas de midia, apds a
comunicacao de que trata o § 42 deste artigo.

Art. 41. Os programas de propaganda eleitoral gratuita deverdo ser gravados em
meio de armazenamento compativel com as condi¢des técnicas da emissora
geradora.




§ 12 As gravacgOes deverdao ser conservadas pelo prazo de 20 dias depois de
transmitidas pelas emissoras de até 1 quilowatt e pelo prazo de 30 dias pelas
demais (Lei n2 4.117/62, art. 71, § 32, com alteracBes do Decreto-Lei n2 236, de
28.2.67).

§ 22 As emissoras e os partidos politicos ou coliga¢des acordarao, sob a supervisdo
do Tribunal Eleitoral, sobre a entrega das gravacdes, obedecida a antecedéncia
minima de 4 horas do hordrio previsto para o inicio da transmissdo de programas
divulgados em rede, e de 12 horas do inicio do primeiro bloco no caso de
inserg¢Oes, sempre no local da geragao.

§ 32 A propaganda eleitoral a ser veiculada no programa de radio que forao aras 7
horas deve ser entregue até as 22 horas do dia anterior.

§ 42 Em cada fita a ser encaminhada a emissora, o partido politico ou a coligagdo
deverd incluir a denominada claquete, na qual deverdo estar registradas as
informacgdes constantes dos incisos | a IV do caput do artigo anterior, que servirdo
para controle interno da emissora, ndo devendo ser veiculada ou computada no
tempo reservado para o programa eleitoral.

§ 59 A fita para a veiculagdo da propaganda eleitoral deverd ser entregue a
emissora geradora pelo representante legal do partido ou da coliga¢do, ou por
pessoa por ele indicada, a quem sera dado recibo apds a verificagdo da qualidade
técnicadafita.

§ 62 Caso o material e/ou 0 mapa de midia ndo sejam entregues no prazo ou pelas
pessoas credenciadas, as emissoras veicularao o ultimo material por elas exibido,
independentemente de consulta prévia ao partido politico ou a coligagao.

§ 72 Durante os periodos mencionados no § 12 deste artigo, as gravagdes ficardo
no arquivo da emissora, mas a disposicdo da autoridade eleitoral competente,
para servir como prova dos abusos ou dos crimes porventura cometidos.

§ 82 Aiinsercdo cujaduracdo ultrapasse o estabelecido no plano de midiaterd asua
partefinal cortada.

§ 92 Na propaganda em bloco, as emissoras deverao cortar de sua parte final o que
ultrapassar o tempo determinado e, caso a duragao seja insuficiente, o tempo sera
completado pela emissora geradora com a veiculagdo dos seguintes dizeres:
“Horario reservado a propaganda eleitoral gratuita—Lein29.504/97”.

Art. 42. Ndo serdo admitidos cortes instantaneos ou qualquer tipo de censura
prévia nos programas eleitorais gratuitos (Lei n29.504/97, art. 53, caput).

§ 12 E vedada a veiculacdo de propaganda que possa degradar ou ridicularizar
candidatos, sujeitando-se o partido politico ou a coligagdo infratores a perda do
direito a veiculagdao de propaganda no horario eleitoral gratuito do dia seguinte ao
dadecisdo(Lein29.504/97, art.53,§19).

§ 22 Sem prejuizo do disposto no paragrafo anterior, a requerimento de partido
politico, coligacdo ou candidato, a Justica Eleitoral impedira a reapresentacdo de
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propaganda ofensiva a honra de candidato, a moral e aos bons costumes (Lei n2
9.504/97,art.53,§29).

§ 32 Areiteragdo de conduta que ja tenha sido punida pela Justica Eleitoral podera
ensejar a suspensao temporaria do programa.

Art. 43. E vedado aos partidos politicos e as coligacdes incluir no horario destinado
aos candidatos as elei¢Bes proporcionais propaganda das candidaturas a elei¢Ges
majoritdrias, ou vice-versa, ressalvada a utilizacdo, durante a exibicio do
programa, de legendas com referéncia aos candidatos majoritarios, ou, ao fundo,
de cartazes ou fotografias desses candidatos (Lein29.504/97, art. 53-A, caput).

§ 12 E facultada a insercdo de depoimento de candidatos a eleigdes proporcionais
no horario da propaganda das candidaturas majoritdrias e vice-versa, registrados
sob o mesmo partido ou coligacdo, desde que o depoimento consista
exclusivamente em pedido de voto ao candidato que cedeu o tempo (Lei n2
9.504/97,art.53-A, § 19).

§ 29 E vedada a utilizagdo da propaganda de candidaturas proporcionais como
propaganda de candidaturas majoritarias e vice-versa (Lein29.504/97, art. 53-A, §
29),

§ 320 partido politico ou a coligagdo que ndo observar a regra contida neste artigo
perdera, em seu hordrio de propaganda gratuita, tempo equivalente no horario
reservado a propaganda da elei¢do disputada pelo candidato beneficiado (Lei n2
9.504/97, art.53-A, § 39).

Art. 44. Dos programas de radio e televisdo destinados a propaganda eleitoral
gratuita de cada partido politico ou coligagdo poderd participar, em apoio aos
candidatos, qualquer cidaddo ndo filiado a outro partido politico ou a partido
politico integrante de outra coligacdo, sendo vedada a participacdo de qualquer
pessoa mediante remuneracdo (Lein29.504/97, art. 54, caput).

Paragrafo Unico. No segundo turno das elei¢bes, ndo sera permitida, nos
programas de que trata este artigo, a participacdo de filiados a partidos politicos
que tenham formalizado apoio a outros candidatos (Lei n2 9.504/97, art. 54,
paragrafo Unico).

Art. 45. Na propaganda eleitoral gratuita, aplicam-se ao partido politico, coligacdo
ou candidato as seguintes vedacdes (Lei n® 9.504/97, art. 55, caput, c/co art. 45, |
ell):

| — transmitir, ainda que sob a forma de entrevista jornalistica, imagens de
realizacdo de pesquisa ou qualquer outro tipo de consulta popular de natureza
eleitoral em que seja possivel identificar o entrevistado ou em que haja
manipulagdo de dados;

Il —usar trucagem, montagem ou outro recurso de dudio ou video que, de alguma




forma, degradem ou ridicularizem candidato, partido politico ou coliga¢do, ou
produzir ou veicular programa com esse efeito.

Paragrafo Unico. Ainobservancia do disposto neste artigo sujeita o partido politico
ou a coligacdo a perda de tempo equivalente ao dobro do usado na pratica do
ilicito, no periodo do horario gratuito subsequente, dobrada a cada reincidéncia,
devendo, no mesmo periodo, exibir-se a informacdo de que a ndo veiculagdo do
programa resulta de infragdo a Lei n29.504/97 (Lein2 9.504/97, art. 55, paragrafo
unico).

Art. 46. Durante toda a transmissao pela televisdao, em bloco ou em insergdes, a
propaganda deverd seridentificada pelalegenda “propaganda eleitoral gratuita”.
Paragrafo Unico. A identificacdo de que trata o caput é de responsabilidade dos
partidos politicos e das coligagdes.

Art. 47. Competira aos partidos politicos e as coligagGes distribuir entre os
candidatos registrados os horarios que lhes forem destinados pela Justica
Eleitoral.

Art. 48. Na divulgacdo de pesquisas no horario eleitoral gratuito devem ser
informados, com clareza, o periodo de sua realiza¢do, a margem de erro e o nivel
de confianga, ndo sendo obrigatdria a menc¢do aos concorrentes, desde que o
modo de apresentac¢do dos resultados ndo induza o eleitor em erro quanto ao
desempenho do candidato em relagdo aos demais.

Art. 91. Na fixagdo das multas de natureza ndo penal, o Juiz Eleitoral deverd
considerar a condi¢do econémica do infrator, a gravidade do fato e a repercussédo
dainfracdo, sempre justificando a aplicacdo do valor acima do minimo legal.
Paragrafo unico. A multa pode ser aumentada até dez vezes, se o juiz, ou Tribunal
considerar que, em virtude da situagdo econdmica do infrator, é ineficaz, embora
aplicada no maximo (Cddigo Eleitoral, art. 367, § 2°).

Art.92. Estaresolugdo entra em vigor na data de sua publicagdo.

Brasilia, 27 de fevereiro de 2014.

MINISTRO MARCO AURELIO, PRESIDENTE - MINISTRO DIAS TOFFOLI,
RELATOR - MINISTRO GILMAR MENDES - MINISTRA LAURITA VAZ -
MINISTRO JOAO OTAVIO DE NORONHA - MINISTRO HENRIQUE NEVES DA
SILVA - MINISTRA LUCIANA LOSSIO
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Mapa da Propaganda Eleitoral Obrigatoria

Mapa da veiculagdo em rede/bloco.
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Mapa da veiculagdo de insergoes.
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ANEXO V
DECRETO N2 57.690, DE 1 DE FEVEREIRO DE 1966

Aprova o Regulamento para a execugao da Lein24.680, de 18 de junho de 1965.
REGULAMENTO PARA EXECUCAO DA LEIN24.680, DE 18 DE JUNHO DE 1965

Art 14.0 prego dos servigos prestados pelo Veiculo de Divulgagdo sera por éste
fixado em Tabela publica, aplicavel a todos os compradores, em igualdade de
condigGes, incumbindo ao Veiculo respeita-la e fazer com que seja respeitada por
seus Representantes.
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